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Baggrund & Metode

Baggrund
Tryghedsmaling 2013

Metode:

Interviewperiode & dataindsamlingsmetode:

Undersggelsen er gennemfart i perioden 4. juni — 25. august 2013 via internettet med udgangspunkt i
YouGov Panelet i Danmark®.

Malgruppe & screening:
Undersggelsen er gennemfart blandt befolkningen i alderen 18-99 ar.

Der er udsendt invitationer via e-mail til personer, der opfylder disse krav i YouGov Panelet. Data er
indsamlet sa det udger et repraesentativt udsnit af den danske befolkning med udgangspunkt i malgruppen.

| alt er der gennemfart 6011 interview inden for malgruppen.

* Der er over 130.000 medlemmer af YouGovs paneler i de nordiske lande samt Estland.

YouGov'’s paneler er rekrutteret ved hjaelp af mange forskellige metoder. Blandt de rekrutteringsmetoder der anvendes kan
neevnes: Annoncer i dagblade og magasiner, direkte telefonisk rekruttering, spots i lokalradioer, rekruttering fra eksisterende
databaser, bannerannoncer pé internettet, rekruttering gennem anbefaling fra eksisterende medlemmer.

Ved at veelge mange forskellige kilder og metoder, reducerer vi den potentielle risiko for skeevvridning af panelernes
sammensaetning og forager sandsynligheden for, at panelernes medlemmer udggres af mange forskellige slags danskere med
Internetadgang.
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Vejning af data og materialets sammenseaetning:
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Data er vejet pa dimensionerne kgn, alder, geografi og uddannelse pa baggrund af et ideal fra Danmarks
Statistik, saledes at resultaterne er repraesentative for befolkningen i relation til ovenstaende malgruppe.

Antal uvejet Andel (%) Antal vejet Andel (%) vejet
uvejet

Total 6011 6011
Kgn
e Kvinde 3266 54,3% 3002 49,9%
¢ Mand 2745 45,7% 3009 50,1%
Alder
o 18-34 ar 1552 25,8% 1761 29,3%
e 35-49ar 1863 31,0% 1855 30,9%
e 50-64 ar 1776 29,5% 1541 25,6%
e 65-99 ar 820 13,6% 854 14,2%
Geografi
e Hovedstaden 1796 29,9% 1876 31,2%
e Sjeelland 844 14,0% 872 14,5%
e Syddanmark 1329 22,1% 1291 21,5%
e Midtjylland 1404 23,4% 1355 22,5%
e Nordjylland 638 10,6% 617 10,3%
Uddannelse
e Grund-/folkeskole 940 16,3% 1943 33,7%
¢ Almengymnasial uddannelse

(studentereksamen/HF) 687 11,9% 313 5,4%
e Erhvervsrettet 2165 37,6% 2131 37,0%
o Kort videregaende

uddannelse under 3 ar 427 7,4% 251 4,3%
e Mellemlang videregaende

uddannelse 3-4 ar 989 17,2% 815 14,1%
e Lang videregaende

uddannelse 5 ar eller mere 557 9,7% 313 5,4%

Offentliggorelse — af resultater:

Ved offentligggrelse af en undersggelsen, eller dele af en undersggelsen, bedes YouGov hver gang naevnes
som samarbejdspartner pa undersggelsen.

Ved pressemeddelelser bedes dette ske i henhold til reglerne fra ESOMAR, hvorfor en tekst som
fglgende bedes inkluderet i pressemeddelesen:

“Undersggelsen er gennemfart i samarbejde med analyseinstituttet YouGov. Der er i alt gennemfgrt 6011

CAWI-interview med befolkningen i alderen 18-99 ar, i perioden 4. juni — 25. august 2013”.
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Forud for en offentliggarelse af en undersggelses resultater godkender YouGov gerne pressemeddelelsen,
eller anden brug af resultaterne, med henblik pa at sikre resultatanvendelsen rent analyseteknisk og juridisk.
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